Bonjour,

ci-joint copie d'un courriel adressé au "Médiateur" de France Inter au sujet la pub sur les sites de Radio France.

" Cher médiateur, 

je vous écrit pour vous parler d'un "certain penchant" du site internet de France-Inter (idem sur France culture) : la publicité. En bandeau, en pavé, en oriflamme, vibrante, se tortillant, colorée comme une sucrerie... Commerciale, envahissante, sur des produits vulgaires de notre bonne vieille société de consommation : voiture, téléphone mobile... Et puis, dans la marge, les concerts de France culture, que la magie du format web, fait discrètement disparaître à droite de notre écran (de base). Mais le bouquet c'est cette charmante jeune femme (des pays de l'est, peut-être ?) qui vante les bienfaits de Match.com - site de rencontre - dans un vif mouvement du buste et une ouverture très légère da la bouche... Un spot "inscription gratuite" va et vient dans un énergique mouvement d'avant arrière... Ah quelle était belle l'époque où Radio France nous faisait rentrer la culture par les oreilles ! Désormais il faut se faire à l'idée que la pub nous pompera par devant et que France Inter nous fera rentrer une certaine culture par derrière! " 

